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SÉMIOTIQUE D’UNE AFFICHE PUBLICITAIRE DU
BURKINA FASO

INTRODUCTION
L’un des canaux de transmission privilégiés des ministères burkinabés qui

mènent des actions sociales ou populaires est l’affiche publicitaire. Elle constitue un
langage que nous examinerons ici à l’aide de la sémiotique, à travers le « projet bois
de village » réalisé par les services de l’Environnement et du Tourisme. L’expression
est essentiellement picturale (dessins et couleurs). Elle est aussi linguistique si l’on
considère l’identité de l’œuvre en bas à gauche et surtout les inscriptions en gros
caractère de haut en bas au milieu de la page :

autrefois
aujourd’hui
et demain ?
Comment entrer dans l’analyse de l’affiche ? Et par quelles étapes progresser

dans son examen ? C’est la préoccupation classique et fondamentale de la division
du sujet d’étude et de ses difficultés en autant de parties qu’il est requis pour mieux
résoudre les problèmes. L’objet sémiotique est une organisation et il a en lui-même
les éléments indicatifs des parties et de l’articulation de l’analyse qui lui est
applicable.

Regardons l’affiche1 : trois parties en bandes horizontales se distinguent très
nettement se succédant de haut en bas de façon à couvrir toute la page. Elles sont
globalement indiquées par des démarcations lexicales : « autrefois » (I),
« aujourd’hui » (II) « et demain ? » (III) ; par les couleurs : vert (I), jaune (II) et
blanc (III) et par la dimension de l’espace : jaune  vert  blanc. Du point de vue des
figures, nous avons en II une reproduction transformée des éléments de I. Par contre
en III il n’y a aucune image. C’est le néant figuratif.

Nous examinerons les séquences (surtout I et II) du point de vue sémantique
(figures et thèmes), syntaxique (description et narrativité) et énonciatif (« je » et
« tu » manifestés).

1. SEMANTIQUE : DES CHAMPS FIGURATIFS AUX CHAMPS
LEXICAUX

Nous appellerons « champ figuratif », par analogie avec « champ lexical »,
l’ensemble de toutes les figures constituant un thème. Les figures ne peuvent pas
toutes être lue en même temps. Il faut procéder image par image pour aboutir à une
série de mises en relation afin d’obtenir la totalité du message de l’affiche

1 Voir notre figure en annexe. L’affiche de dimension 63,5 cm de long sur 43 cm de large est reproduite
ici en dimension réduite et malheureusement sans couleur.




